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Abstract

Economic power is it one of the most representative and whished form of power. Almost any
analysis of economic power try begin with own concept of power and its antithesis, liberty. The most
usual sense of power concept it is the capacity to rule others. By the other way, liberty is a necessity of
noninterference and self-rule in which people and, in our case, economics actors, make decisions for
themselves without exogenous push on. In this paper we will try to analyze one face of economic
power, market power.
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Puterea economica se constituie ca una dintre cele mai reprezentative si in acelasi timp
jinduite forme de putere. Avand ca punct central proprietatea, este o dovadd a existentei
unor resurse care pot asigura un nivel de viata ridicat si poate fi definita ca fiind capacitatea
de a crea bunastare. Lucrarea de fatd isi propune sa arate ca, dincolo de dorinta launtrica a
liberalilor de a construi un model al pietelor libere in care relatiile dintre participanti sa fie
doar de concurentd, in realitate existd manipulare si determinare prin intermediul unor relatii
pe care politologii le exprima prin intermediul conceptului de putere.

Incepand chiar cu mercantilistii, problema puterii la nivel macroeconomic i-a
preocupat pe cercetdtori. Pentru ei, puterea unei natiuni era in strinsa legatura cu stocul de
metale pretioase detinut. De aceea, toate politicile erau indreptate Inspre gasirea solutiilor de
a atrage noi cantitati de aur si argint, In principal pe calea pasnicd a comertului. Pentru a
realiza o balantd comerciala si de plati excedentara mercantilistii au recurs la protectionism,
la stimularea exporturilor si la descurajarea importurilor. Deasemenea, o populatie
numeroasa trasa o altd dimensiune a puterii, ea fiind in plan economic o sursd de forta de
munca ieftina.

Fiziocratii, mai putin preocupati de politicile economice si mai orientati spre piata si
liberul schimb, au adus analiza in sfera productiei, mai ales a celei agricole, agricultura
stand la baza dezvoltarii unei economii, fiind singura ramura in care se produce valoare
adaugata. Asadar, capacitatea de a obtine productie agricold reprezenta caracteristica
principald a puterii economice.

Economistii ortodocsi considera puterea ca fiind o exceptie de la concurenta perfecta.
Pentru ei, piata concurentiald este aceea in care agentii economici sunt de marime mica, fara
capacitatea de a se influenta in vreun fel unii pe altii. Economia functioneaza bine atata timp
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cat existd concurentd perfectd. Tot ceea ce iese din tiparul acesteia sunt anomalii ale pietei
care trebuiesc corectate. Problema puterii nu este tratata de liberali nici din punct de vedere
social (poate cu exceptia lui Mill, care contestd dreptul la mostenire si care considerd ca
sansele trebuie sa fie egale la punctul de plecare). Sursa puterii economice este proprietatea.
Si cum drepturile de proprietate sunt intangibile, atunci discutia este sterila.

Incercari de a reintroduce problema puterii economice exista la neoclasici[1, p. 122].
Este adevarat cad tema este abordatd la modul impersonal, tratand mai ales imperfectiunile
pietelor si acceptarea acestora ca o realitate a economiei de piatd. Proprietatea ramane si la
neoliberali intangibild, distributia drepturilor de proprietate fiind exogend. Si, daca
proprietatea iese din discutie, atunci variabilele prin care agentii economici se pot influenta
unii pe altii sunt preturile sau cantitatile. Cu alte cuvinte, singura putere ce poate exista in
mod legitim in capitalism este puterea pietei. lar piata este formatd dintr-o multitudine de
agenti economici, de putere egald in modelul ideal, dar total individualizati in modelele
imperfectiunii pietei. In sinteza neoclasica a secolului XX, modelele de piete imperfecte
sunt analizate cu mult mai multd atentie, renuntindu-se la ipoteza cd ele sunt
nereprezentative pentru piata libera. De fapt, piata libera nu se aseamana deloc cu un model
de concurentd perfecta. Piata liberd inseamna si agenti mici, incapabili sd influenteze ceva,
dar si agenti mari ce au capacitatea de a influenta sau chiar determina anumite caracteristici
ale pietei, cum ar fi pretul, cantitatea, calitatea etc. Noua sinteza neoclasicd renunta la
sabloane precum concurenta perfectd, atomicitate, perfecta rationalitate si tine cont de
elemente care se pot constitui in caracteristici ale manifestdrii unor relatii de putere, precum
dimensiunea intreprinderii, economii de scara, preturi de monopol, negocierea cantitatilor
etc.

Puterea pietei este singurul tip de putere economica acceptat aproape unanim de catre
toate curentele economice sustinatoare ale economiei de piata. Chiar si ultraliberalii, care in
general abordeaza problema puterii ca fiind antagonica celei de libertate, sunt de acord cé in
capitalism piata liberad este singura institutie care trebuie sa aiba puterea de a se impune, cu
toate caracteristicile sale si cu toti pilonii de baza, respectiv proprietatea privata, libera
concurentd, schimbul liber, rationalitatea alegerilor si satisfacerea interesului privat [4, p12
-21].

Ce inseamna de fapt puterea pietei? Poate reprezenta capacitatea acesteia de a
determina participantii sa adopte acele masuri necesare atingerii obiectivului sau principal,
obiectiv ce nu este fixat apriori, ci derivd din suma comportamentelor. Care este acesta?
Plecand de la sensul existentei pietelor, si anume satisfacerea nevoilor de consum, atunci
rezultd ca obiectivul principal este satisfactia consumatorului. Iar consumatorul 1isi
maximizeazd consumul in conditii de efort minim (pret minim) doar pe o piatd cu
concurentd perfectd. Apeland la un mic exercitiu de logicd, rezultd de aici cd cea mai
puternicd piatd este cea cu concurentd perfectd. Ce caracteristici ar trebui sd aibd o piata
puternica? In primul rand dimensiune, un numar de participanti cat mai mare, asigurindu-se
astfel atomicitatea §i excluzdnd tendintele de concentrare individuala a puterii cu ajutorul
concurentei. Acest lucru este necesar, deoarece puterea individuald tinde si diminueze
puterea pietei. Apoi, omogenitatea produsului, care sa nu permitd diferentierea lui dupa alte
criterii decat pretul. Lipsa barierelor de intrare/iesire in/din piatd este o altd conditie
esentiald necesara pentru buna functionare a pietelor si care, de fapt, este o rezultanta si in
acelasi timp un indicator al suprematiei pietei si nu a unor entititi componente. Mobilitatea
factorilor de productie este o altd conditie necesara mentinerii ofertei la nivelul cererii.
Abundenta factorilor de productie permite achizitionarea lor de catre producitori la cel mai
mic pret posibil si implicit coborarea costurilor de productie, cu impact asupra pretului de
vanzare al marfii. Insd, pentru ca toate aceste cerinte si functioneze, este nevoie ca toti
actorii pietei sa primeasca rapid §i cu acuratete toate informatiile de care au nevoie in luarea
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deciziei. Fard transparenta ar putea apare blocaje, stari de monopol generate de detinerea
exclusiva a informatiei numai de cétre anumiti agenti si, in final, poate fi afectata stabilitatea
pietei si transferul puterii catre anumite centre de interes.

In concluzie, puterea pietei libere poate fi masurati prin gradul de satisfacere a
consumatorului. Consumatorul este regele, el este beneficiarul avantajelor rezultate din
mentinerea unei piete libere, care sa faciliteze crearea unui pret cat mai bun. Pentru cd, intr-
adevar, pretul pe piata cu concurenta perfecta este mai mic decat pe orice alta piata.

Insa o teorie a puterii nu poate fi realizata decat intr-o strinsi asociere cu o teorie a
pietelor imperfecte, conform logicii truiste de genul: cum concurenta perfectd nu poate fi
asociatd cu termenul de putere, atunci existenta relatiilor de putere este posibila doar in
concurenta imperfectd. O astfel de judecatd poate multumi pe toatd lumea. Pentru liberalii
fi in sfera de analizd, iar pentru neoliberalii secolului XX este confortabild deoarece nu-i
arunca pe taramul unei erezii fatd de ,,buna doctrind veche”. Puterea economicad existd
datorita imperfectiunilor pietei si disputa ramane astfel pe taramul economiei [3, p. 12], fara
a intra In domeniul extrem de alunecos al social-politicului si totodata fard a da peste cap
toatd analiza clasicd. Mai mult, nu este nevoie sa se contrazica nimic, este necesar doar sa se
construiascd mai departe. Modelul clasic/neoclasic poate raméne ca un sablon, ca un punct
de reper necesar in a se aprecia ceea ce ar trebui sa fie idealul unei economii de piata,
trecandu-se 1nsd mai departe, la o analiza a ceea ce existd de fapt in realitate, adica stari de
monopol, de oligopol, de concurentd monopolisticd sau imbinari ale acestora.

Privind lucrurile dintr-o perspectiva realista, firma detine putere atita timp cat ii poate
influenta pe ceilalti participanti la piatd in a lua decizii conform asteptarilor sale. Cea mai
reprezentativa in acest sens este firma monopolistd. Ea poate impune pretul pe o piata, deci
practic i obligd pe cumparitori sd accepte cel mai important element al tranzactiei fara
negociere. Monopolul poate apare datoritd existentei unor conditii favorabile, cum ar fi, de
exemplu, randamentele de scara, inovatia, raritatea unor resurse, existenta unei stari
naturale ce exclude concurenta etc. Spre deosebire de concurenta perfectd, cererea pentru
firma de monopol nu mai este independenta de pret, ci functie inversa de acesta. Cererea
pentru produsul firmei este in acelasi timp si cererea ramurii, rezultdind din insumarea
tuturor cererilor individuale de pe piata.

Puterea producatorului monopolist rezultd din capacitatea acestuia de a alege acea
combinatie pret — cantitate care sa-i maximizeze avantajul. Cel mai adesea, el va prefera sa-
si maximizeze profitul sau cifra de afaceri. Pentru maximizarea profitului (B) va trebui sa
tind seama de variatia incasarilor totale si a costurilor totale, B =1(q) - C(q).

Maximizarea se va produce atunci cand, pentru ultima unitate produsi, sporul de
beneficiu este zero, adica atunci cand derivata in functie de nivelul de productie este zero,
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Rezultd din aceastd ecuatie cd monopolistul isi va fixa nivelul productiei Q*
corespunzator punctului de intersectie dintre dreapta incasarii marginale i curba costului
marginal. Profitul sau, calculat ca produs dintre diferenta intre incasarea medie si costul
mediu si cantitatea produsa Q*, este astfel maximizat. Putem observa ca din aceasta stare de
monopol rezulta in mod clar un avantaj pentru producator si un dezavantaj pentru
consumator, de fapt se ajunge la o promovare a interesului monopolistului prin manipularea
prin pret a consumatorului [2, p. 35].

Trebuie precizat insa cd puterea firmei de monopol nu este absolutd. Functia cererii
pentru produsul de monopol este functie inversa de pret, asa incat stabilirea unui pret prea
mare, va reduce cererea la nivelul 0. Asadar, chiar si in cazul extrem al pietei de monopol,
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detinatorul puterii trebuie sd tind seama in deciziile sale de anumite caracteristici ale
celorlalti actori. Intre cele doua parti participante nu exista o relatie de subordonare ci de
determinare. Este adevarat ca forta determindrii este mult mai mare de la firmd la
cumparator si ca principala decizie 1i apartine celei dintdi. Ceea ce vrem sa afirmam este ca
aceasta ecuatie a cererii g=C(p) demonstreaza ca in economia de piatd, chiar si In cea mai
imperfecta forma de existentd a ei, cumparatorul are posibilitatea de a influenta intr-un
anumit fel, prin intermediul cantitatilor cumparate, decizia vanzatorului. Asadar, economia
de piatd nu conduce niciodata la situatii de subordonare completa a intereselor unui agent
economic, producdtorul depinzand in ultimd instantd de decizia cumparatorului de a
cumpara sau nu.

Firma poate exercita relatii de putere nu numai asupra consumatorului, ci si asupra
celorlalti producatori, cand acestia existd. Cel mai intilnit caz este al oligopolului, cind
oferta este realizatd de un numar restrans de firme ce detin o cotd mare din piata produsului.
In comparatie cu situatiile de concurenta perfectd sau de monopol, cand firma nu tine cont
decat de semnalele date de consumatori, de aceastd datd apare o serie de constrangeri din
partea celorlalti ofertanti, fiind necesar un proces de negociere, adaptare sau impunere a
unor conditii ce tin mai ales de pret si cantitatea vandutd. Posibilitatea de maximizare a
avantajelor in cazul oligopolului este in directa legatura cu dimensiunea firmei si de aceea
tendinta normala este de concentrare.

Cel mai elocvent pentru analiza este cazul duopolului. Pentru ca oricare din cele doua
firme nu va fi imuna la deciziile luate de cealaltd, Cournot a introdus, intr-un studiu aparut
in 1838, o functie de reactie care urmareste comportamentul firmei B atunci cand firma A ia
decizia de modificare a uneia dintre variabilele de piata, pretul sau cantitatea. Modificarea
preturilor este dezavantajoasa pentru ambele firme, putdnd declansa un rizboi al preturilor
care sd diminueze in mod substantial marjele de profit. Cea mai convenabild si mai des
intdlnita formd de confruntare este cea cantitativd. La o decizie a firmei A de a modifica
dimensiunea productiei, firma B poate adopta doua atitudini: una de readaptare a propriei
oferte in functie de cea a lui A, situatie care poate fi caracterizatd a fi una de dependenta sau
nu 1si va ajusta propria productie in functie de A, caz in care se va produce o confruntare
directa intre cei doi ce se poate termina cu eliminarea de pe piata a unuia [12, p. 522].

In primul caz, cunoscut in teorie ca duopol simetric de tip Cournot, cele doua firme au
o atitudine de intelegere si colaborare. Produsul fiind omogen si pretul identic, ajustarea se
va face doar prin cantitati. Pretul va fi functie de cantitatea totald adusd pe piatd de catre
cele doua firme, p = W(qat+qp). Cum se realizeaza ajustarea? Daca pe piata exista doar firma
A iar B va dori sd intre pe piatd, o va face In conditiile In care va produce o cantitate
indeajuns de mare care sd-i maximizeze profitul, acceptdnd ca variabild exogena cantitatea
produséd de A. La randul ei, firma A acceptand intrarea pe piata a lui B, isi va adapta si ea
cantitatea in vederea maximizarii profitului, ludnd qg drept variabild exogena. Urmeaza o
noud ajustare a cantitatii produse de firma B, procesul continuand pana cand nici unul dintre
producatori nu va mai gasi necesar sa-si modifice oferta, atingand punctul de optim.

Duopolul Cournot redd acea situatie in care doi participanti de puteri relativ egale
ajung, ca printr-o atitudine constructiva, sa-si maximizeze avantajele, eliminand riscul unei
confruntdri directe din care ambele parti ar avea de pierdut. Situatia de compromis, creata de
reajustdrile propriilor actiuni in functie de actiunile celorlalti si care pleaca de la premisa ca
scopul celuilalt nu este de a afecta interesul partenerului, ci de a-si promova propriul interes,
poate descrie acceptiunea liberald asupra noilor relatii la nivel international. De altfel,
ingloband acest model al lui Cournot, teoria jocurilor std la baza argumentarii necesitatii
compromisului i negocierii in relatiile internationale.

Starea opusa, cea de conflict si de incercare de dominatie reciproca, este redatd de un
alt model neoclasic, cel al dublei dominatii al lui Bowley [12, p.544]. Daca ambele firme au
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tendinta de a se impune, aspirand simultan la acapararea pietei, atunci se va crea o stare
conflictuald. Firma A isi fixeaza productia la nivelul optim, care-i permite sd-si maximizeze
beneficiul. In acelasi timp, firma B 1isi fixeazd propria-i productie tot la nivelul ce-i
maximizeaza beneficiul, in speranta cd firma A se va adapta la aceasta situatie. Cum acest
lucru nu se intdmpla, productia ce defineste oferta totala se gaseste intr-un punct in afara
curbelor de reactie ale celor doud firme, aparand astfel o supraofertd. Supraoferta va
determina scaderea preturilor si schimbarea variabilei de ajustare de la cantitate la pret,
ajungandu-se astfel la o stare dezavantajoasa pentru ambele firme. Modelul Bowley reflecta
foarte bine rezultatul unei atitudini bazate pe fortid. Lipsa de comunicare, negociere si
compromis conduce, in cele mai dese cazuri, la dezavantaje pentru ambele parti, avand un
grad foarte ridicat de incertitudine.

Situatia cea mai convenabild in situatie de oligopol este cea descrisd de duopolul
asimetric de tip Stackelberg, in care una dintre firme (A) este dominanta iar cea de-a doua se
adapteaza continuu. Firma A cunoaste foarte bine strategia si intentia de adaptare a firmei B
si de aceea nu va tine cont de deciziile acesteia in fixarea nivelului maximizator al
productiei. Dacé firma A va considera ca nivelul optim al productiei este q., atunci firma B
va trebui sa-si fixeze productia la nivelul complementar qq. Aceasta pozitie de satelit a lui B
poate fi pastrata atata timp cat cererea de piatd este mai mare decat oferta maximizatoare a
firmei A. In momentul in care bresa de piata dispare, firma B va trebui si-si reconsidere
atitudinea 1n una mai agresiva, altfel riscand sa fie eliminata de pe piata [12, p. 549].

Asadar, puterea economica este prezenta in cadrul pietelor, desi ea nu a fost initial
obiectul de studiu al autorilor clasici liberali. Am vazut ca economistii ortodocsi considera
puterea ca fiind o exceptie de la concurenta perfectd. Atita timp cét existd concurenta,
indivizii sunt proprii arbitri si fac alegeri in functie de nevoi si dorinte, cel mai bun criteriu
fiind cel al satisfacerii cat mai complete a acestora. Cele mai importante elemente in luarea
deciziilor sunt preturile libere si veniturile. De aceea, in aceastd relatie simpla nu exista
posibilitatea manipuldrii consumatorului de catre vanzator si, implicit, nu pot apare relatii
bazate pe variabile exogene pietei libere. In concurenta perfect, agentii economici nu se pot
influenta unii pe altii in luarea deciziilor. Fiind multi si de dimensiune redusa, pentru a-si
maximiza profitul, producatorii trebuie sa-si orienteze efortul inspre interior, rentabilizandu-
si activitatea prin diminuarea costurilor. Nimic altceva nu este posibil. Nerespectarea
pretului impus de piata liberda duce in mod implicit, pe termen lung, la inchiderea activitatii.
Privind prin aceastid opticd liberala, termenul de putere este pur si simplu pulverizat,
abordarea sa cdzand astfel In desuet. Mai mult, unul din atuurile puterii il reprezinta
detinerea informatiei. Dar teoria concurentei perfecte elimind §i aceastd ipoteza. Agentul
economic este perfect informat asupra pietei, informatia circuland liber, in mod transparent.
De la achizitionarea materiilor prime, angajarea de personal si pand la formarea pretului de
vanzare, totul se afld sub controlul exclusiv al pietei. Respectarea ad literam a principiului
laissez faire-lui raiméane singura solutie de supravietuire, pentru ca piata libera este o entitate
neutrd, care reprezintd media comportamentelor agentilor prezenti, penalizand si excluzand
comportamentele anormale.

Sintetizdnd cele subliniate mai sus, putem afirma cd dacd este posibila existenta
concurentei perfecte, atunci tema discutiei noastre nu mai exista. Relatiile de putere nu pot
exista intr-un mediu perfect concurential. Insi, intre abordarile teoretice ale mediului perfect
concurential si realitate existd o mare diferentd. Crearea unui model al pietei perfect
concurentiale nu este, de cele mai multe ori, decét un exercitiu intelectual. Este vorba despre
un proiect dacd nu utopic, cel putin extrem de rar intdlnit in realitate. Conditiile de existenta
ale pietei cu concurentd perfectd nu se indeplinesc simultan, fiind mult prea restrictive. Cand
se poate vorbi despre atomicitate este greu sda fie indeplinitd conditia omogenitatii
produsului si a perfectei informari asupra pietei. Invers, cand existd omogenitate, nu mai
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poate fi regasitd conditia atomicitatii. Ca s nu mai vorbim despre celelalte doua conditii, de
intrare libera pe piatd si de perfecta mobilitate a factorilor de productie, care nici macar in
teorie nu pot fi indeplinite decat cu ajutorul unor ipoteze extrem de simplificatoare. Este
exagerat sd se vorbeasca despre o libera circulatie a factorului paméant sau a factorului
munca. Singurul care se apropie substantial de cerintele concurentei perfecte este capitalul
financiar, care reprezintd insa doar o componenta a ceea ce se intelege prin capital in teoria
economica.

Asadar, chiar dacd nu suntem entuziagti cand o spunem, concurenta perfectd nu
reprezintd un model al comportamentelor reale de piatid. Iar lipsa concurentei conduce
implicit la concentrarea puterii si la manifestarea relatiilor de putere. Din momentul in care
acceptam existenta imperfectiunilor pietei, putem identifica Incercéri de manipulare a unor
agenti economici de catre alti agenti economici prin intermediul sistemului de preturi, a
dimensiunii proprietatii, etc. Ajungem astfel la identificarea relatiilor de putere in cadrul
pietelor si la o necesitate de adaptare a teoriei liberale la realititile mai dure ale pietelor.
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